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Technischer Handel
in der Fachpresse

Wir machen Schlagzeilen
in der Fachpresse!
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schaft. Seit mittlerweile
zehn Jahren sorgt das ambitionierte Projekt ,VTH TOP-Partner” da-
fur, dass die Branche Technischer Handel in aller Munde ist. Das
war sie vorher nicht. Eine Séule des Projekts war daher von Anfang
an die systematische, professionelle Presse- und Offentlichkeitsar-
beit. Die hat zu unzéhligen Abdrucken im achtstelligen Bereich ge-
fuhrt. Hier ein Auszug aus der Pressearbeit 2009.

Expertengesprache:

PSA und
Sichere Produktion

Die Expertengesprache des VTH sind

guasi eine Marke geworden. Wenn

der VTH an den Runden Tisch einladt,
kommen sie alle: P
die hochkaratigen Vertreter der
Industrie, der Wissenschatft, der In-
stitutionen, der Verbande und nicht
zuletzt des Handels. So zu den
Expertengesprachen ,PSA“ und ,Sichere Produktion®.

Und anschlielBend berichten sie alle. Der ,Technische Handel“, die
.—kontakt—", die Fachpresse.

Technische Information:
TOP-NEWS Technik

TOP-NEWS Technik — das sind
aktuelle Fachthemen aus der
Technik, von Fachleuten auf wenige
Seiten komprimiert, aber so
geschrieben, dass es auch der
LEinkaufer* versteht. Zu Themen wie
z.B. ,Schmierstoffe in der

- Lebensmittelproduktion” oder ,TA
Luft. Kompetenz fir den Technischen Handel und seine Kunden —
und ein Medium, das die Kompetenz des Technischen Handels
schwarz auf weil3 dokumentiert.

Marketing Aktion
TA Luft:

TA Luft - Aufristen
mit dem Spezialisten

» TA Luft - Aufristen mit dem
Spezialisten* — eine Marketing-
kampagne, mit der ein doppeltes
Kunststick gelang: Der Abdruck in
zahlreichen deutschen Tageszeitungen
machte Millionen Endverbrauchern das
Thema TA Luft bewusst und die
.Marke“ Technischer Handel bekannt.
Und der Technische Handel positionierte sich mit einem scheinba-
ren Randthema Uber die klassische Klientel hinaus als der kompe-
tente Ansprechpartner in allen Fragen — auch im Sinn der Umwelt.




Messen 2009:
ACHEMA

,Uber 400 x Service vor Ort!*
Unter diesem Slogan prasentiert
sich die Branche Technischer
Handel auf der Messe ACHEMA
2009 in Frankfurt. Denn der
Verband muss da Prasenz zeigen,
wo die (potentiellen) Kunden
seiner Mitglieder nach neuen
Ldsungen suchen. Doppelter
Nutzen dieser Prasenz: die Berichterstattung tber den VTH in der
Fachpresse seiner Zielgruppen.

VTH Verband:

Topaktuell in der
Fach- und Tages-
presse

Der VTH ist ein aktiver Re-
prasentant und Interessen-vertreter
seiner Mitglieder. Das wird in der
Fachwelt wahrgenommen und
findet seinen Niederschlag in der
breiten Berichterstattung Uber die
Aktivitaten des Verbandes und
seiner Fach-gruppen.

VTH TOP-Partner:

Topaktuell in den
Topmedien

Was die TOP-Partner an Neuem
entwickeln und was der Technische
Handel dem Markt an Innovationen
anbietet, findet nicht nur in der —
kontakt— und im Internetauftritt der
VTH TOP-Partner seinen
Niederschlag. Die breite Streuung in
der Handels- und Industriefachpresse
hilft, dass der Handel bei den Einkaufern seiner Kunden zuweilen
,offene Tlren einrennt”.

Die richtige Zielgruppe:

Ausbildung im
Technischen Handel

Die Azubikampagne des VTH
zahlt zu den erfolgreichsten Aktio-
nen der VTH TOP-Partner-
Initiative Uberhaupt. Erstens fir die
Branche, weil Bekanntheits-grad
und Image der Marke , Techni-
scher Handel” in der breiten
Offentlichkeit schlag-artig

zulegten. Und zweitens fir die
Unternehmen, die sich an der Offensive beteiligten: Sie gewannen
Top-Azubis als Nachwuchs und legten damit die Erfolgsbasis fuir die
Zukunft.
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